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Waar gaan we voor?





Ankeiler 
De Limburger

Pagina in de Via



RTV Maastricht & 
Wat is Loos



Corporate nieuwsbrief

Socials corporate



News in English

Thuis in Maastricht



“Ik heb een droom dat op een dag 
jongeren na hun 16e jaar niet tussen 
het wal en schip komen te zi;en. Een 

Maastricht/Heuvelland waar jongeren 
niet thuis op de bank hangen; want 

thuis zi;en, hoe kort dan ook, is géén 
opEe. Een Maastricht/Heuvelland waar 
gepraat kan worden, maar waar vooral 

gedaan wordt. Een 
Maastricht/Heuvelland waar niet 

alleen de aandacht uitgaat naar UM 
/Zuyd studenten. Maar waar jongeren, 
die een startkwalificaEe ‘Ejdelijk’ niet 

halen, of simpelweg nooit zullen halen, 
wel als volwaardige deelnemers van de 

maatschappij worden gezien. Waar 
gekeken wordt naar wat jongeren WEL 

kunnen en niet wat ze NIET kunnen. 
Een Maastricht/Heuvelland waar je 

met talent en wilskracht ook heel wat 
kunt bereiken. I have a dream….”

“ Meer perken met planten en 
bloemen in de wijken , maar vooral 

dat deze ook goed onderhouden 
worden want de Gemeente heeT in 
het algemeen geen moeite met iets 
aan te leggen maar onderhouden is 
niet haar sterkste kant en ''moet'' 

gewoon 100% beter!” 

“ Auto's eruit (buiten centrum of 
zelfs buiten de stad). OV en fietsen 

in de hele stad en uitsluitend in 
centrum. Parkeren buiten centrum. 
Conclusie: fiets krijgt ten alle tijde 
voorrang. Electrische fiets, mwah, 
is in principe een steenkolenfiets, 

dus nee.”

Poll: waar mensen van dromen

“Afgelopen met 
ongelijkheid. Maastricht 
wordt een stad met een 

transparant bestuur, 
met oog en oor voor 

minder gefortuneerden. 
Waar begrip is voor 

moeilijke momenten, en 
steun om deze te boven 
te komen. Dit vertaalt 
zich ook in een ander 
woon- en bouwbeleid, 
een andere manier van 

omgaan met 
uitkeringsgerechEgden, 
etc. Vertrouwen in de 

burger moet terug 
komen.” 

Welk thema scoort het hoogst

1. Groene stad  &  woonstad
2. Inclusieve stad
3. Ontmoe9ngsstad
4. Netwerkstad
5. Kennisstad

* Op basis van 21 inzendingen



Indicatieve steekproef

55%
heeft al eens van 

de Stadsvisie 
gehoord

49%
kent Stadsvisie via

gemeente 
Maastricht

31%
heeft advertentie in

De Limburger gezien

48%
Zag het spotje 
op RTV

62%
Weet door het spotje 

beter waar de 
Stadsvisie
over gaat
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